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1 INTRODUCCION Y CONCEPTO DE MARKETING
2 EL MERCADO

3 LA INVESTIGACION COMERCIAL

4 LA PLANIFICACION COMERCIAL

5 EL PRODUCTO

6 EL PRECIO

7 LA DISTRIBUCION COMERCIAL

8 LA COMUNICACION COMERCIAL

9 NUEVAS APLICACIONES

BIBLIOGRAFIA BASICA

“Introduccion al Marketing” Salvador Miguel, Alejandro Molla y Enrique Bigné.
Ed. McGraw&Hill

“Marketing Fundamental” Miguel Martin, Jaime Manera y Enrique Pérez. Ed.
McGraw&Hill

METODO DOCENTE

Exposicidén programada, mediante cafidon de video, de los diferentes temas.
Discusion con los alumnos sobre la tematica objeto de la asignatura.
Aplicacion de ejemplos y casos reales.

METODO DE EVALUACION

Examen tipo “test”. Voluntariamente se pueden realizar trabajos que versen
sobre la tematica de la asignatura



