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1. LA PUBLICIDAD EN EL PROCESO DE COMUNICACION

v" La comunicacion humana

v' La Publicidad como proceso de comunicacion
v Tipologia general de la Publicidad

v Obijetivos de la Publicidad

2. LA ACTUACION PUBLICITARIA

Mecanismos de la actuacion publicitaria

v

v" Modelos publicitarios basados en el aprendizaje

v" Modelos publicitarios basados en las motivaciones
v

Modelos publicitarios basados en las actitudes

3. LOS MEDIOS PUBLICITARIOS

Medios, soportes y formas publicitarias
El medio prensa

El medio radio

El medio television

El medio cine

AN N N NN

El medio exterior

4. LA INVESTIGACION DE MEDIOS

La investigacion publicitaria y la investigacion de medios
La investigacién de la difusion
La investigacion de audiencias

La investigacion sobre la distribucion de los anuncios

AN NN

La investigacion sobre el contenido de los medios



5. LA PLANIFICACION DE MEDIOS

v La planificacion de medios y su integracion en el marketing-mix
v' Conceptos y mediciones en la planificacion de medios

v Ratios de rentabilidad en la planificacion de medios
v

Componentes del plan de medios

6. EL MENSAJE PUBLICITARIO

La creacion del mensaje publicitario
La estrategia creativa

Estructura del mensaje publicitario

D N N NN

La produccion del mensaje publicitario

7. EVALUACION DE LA EFICACIA PUBLICITARIA

Sobre la eficacia publicitaria

El pretest publicitario

Clasificacion de los pretest publicitarios
El posttest publicitario

AN N NN

La realizacion formal de los pretests y posttests publicitarios

8. LAS AGENCIAS DE PUBLICIDAD Y LAS CENTRALES DE MEDIOS

Las agencias de publicidad
La remuneracion de las agencias de publicidad

La eleccién de las agencias de publicidad

D N N NN

Las centrales de compra de medios

9. LA REGULACION PUBLICITARIA

v" El marco de la regulacion publicitaria



Normativa juridica espafiola
Los sistemas de autorregulacién publicitaria

La autorregulacién publicitaria en Espafia

DN N NN

La publicidad bajo control
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