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1. LA PUBLICIDAD EN EL PROCESO DE COMUNICACIÓN 

 
 La comunicación humana 

 La Publicidad como proceso de comunicación 

 Tipología general de la Publicidad 

 Objetivos de la Publicidad 

 

2. LA ACTUACIÓN PUBLICITARIA 

 
 Mecanismos de la actuación publicitaria 

 Modelos publicitarios basados en el aprendizaje 

 Modelos publicitarios basados en las motivaciones 

 Modelos publicitarios basados en las actitudes 

 

3. LOS MEDIOS PUBLICITARIOS 

 
 Medios, soportes y formas publicitarias 

 El medio prensa 

 El medio radio 

 El medio televisión 

 El medio cine 

 El medio exterior 

 

4. LA INVESTIGACIÓN DE MEDIOS 

 
 La investigación publicitaria y la investigación de medios 

 La investigación de la difusión 

 La investigación de audiencias 

 La investigación sobre la distribución de los anuncios 

 La investigación sobre el contenido de los medios 

 

 



 2

5. LA PLANIFICACIÓN DE MEDIOS 

 
 La planificación de medios y su integración en el marketing-mix 

 Conceptos y mediciones en la planificación de medios 

 Ratios de rentabilidad en la planificación de medios 

 Componentes del plan de medios 

 

6. EL MENSAJE PUBLICITARIO 

 
 La creación del mensaje publicitario 

 La estrategia creativa 

 Estructura del mensaje publicitario 

 La producción del mensaje publicitario 

 

 7. EVALUACIÓN DE LA EFICACIA PUBLICITARIA 

 
 Sobre la eficacia publicitaria 

 El pretest publicitario 

 Clasificación de los pretest publicitarios 

 El posttest publicitario 

 La realización formal de los pretests y posttests publicitarios 

 

8. LAS AGENCIAS DE PUBLICIDAD Y LAS CENTRALES DE MEDIOS 

 
 Las agencias de publicidad 

 La remuneración de las agencias de publicidad 

 La elección de las agencias de publicidad 

 Las centrales de compra de medios 

 

9. LA REGULACIÓN PUBLICITARIA 

 
 El marco de la regulación publicitaria 
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 Normativa jurídica española 

 Los sistemas de autorregulación publicitaria 

 La autorregulación publicitaria en España 

 La publicidad bajo control 
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