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1. LA COMUNICACION FUERA DE LOS MEDIOS.

2. LA PUBLICIDAD EN EL PUNTO DE VENTA.

3. LA PUBLICIDAD DIRECTA.

4. LAS FERIAS Y EXPOSICIONES.

5. EL PATROCINIO Y LA ESPONSORIZACION.

6. LAS RELACIONES PUBLICAS.

7. PROMOCION DE VENTAS.

8. EL PAPEL DE LA COMUNICACION EN LA FIDELIZACION DE CLIENTES.

9. ASPECTOS LEGALES DE LA COMUNICACION.
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